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Réflexes

La mise en place d'un
systéme d’alerte
aupres de Ulnstitut
national de la propriété
industrielle ou le dépot
de marque sont des
réflexes recommandés
aux collectivités pour
protéger leur identité.

Surveillance en ligne
Les collectivités
pourront également
veiller a défendre

leur nom sur internet
d’éventuels usages
abusifs par la mise en
place d’une surveillance
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Valorisation

Les collectivités
pourront se faire aider
dans leur démarche
de valorisation

par une agence dédiée
de UEtat, l'/Agence

du patrimoine
immatériel de U'Etat.

Propriété intellectuelle

Comment protéger l'identité

territoriale?

I’heure du besoin d’authen-

ticité, du tourisme res-

ponsable et de la prise de

conscience des enjeux cli-

matiques, I'identité territo-
riale constitue un atout stratégique essen-
tiel pour les collectivités locales. Valoriser
ce patrimoine immatériel est une opportu-
nité unique de différencier la collectivite,
de mettre en avant son territoire, mais aussi
de développer un écosystéme, des métiers
et des emplois (1). Encore faut-il identifier
ces actifs immatériels et les protéger avec
les outils juridiques adaptés.

LE ROLE CENTRAL DU DROIT

DES MARQUES

A l'instar du nom patronymique pour un
particulier, le nom d’une collectivité est,
pour celle-ci, un attribut clé de son iden-
tité. Depuis 2014 (2), 'antériorité prove-
nant du nom, de I'image ou de la renommeée
d’une collectivité territoriale ou d’un éta-
blissement public de coopération intercom-
munale peut étre opposée a des tiers (3),
méme en l'absence de marque. Cet élar-
gissement du champ de protection pour

les collectivités territoriales est souvent
méconnu et requiert la mise en place d'un
systéme d’alerte afin d’étre informé des
dépots de marques.

Pour bénéficier de ce systéme d’alerte (4.,
la collectivité doit adresser une demande
par courriel a I'Institut national de la pro-
priété industrielle (Inpi). Ce mécanisme
est gratuit, mais doit étre expressément
demandé par la collectivité.

Une fois mis en place, I'Inpi adressera
I’alerte par voie électronique afin d’in-
former de la publication du dépét de la
demande. Cela permettra a la collectivité
dedécider, si elle le juge utile, de formuler
des observations 4 'encontre d'un nouveau
dépot de marque ou de former opposition
contre ce dépét afin d'obtenir lerejet d'une
demande de marque qui serait identique ou
proche du nom de sa collectivité.

Ces procédures administratives déma-
térialisées sur le portail «procedures.inpi.
fr» présentent I'avantage d’étre rapides et
relativement peu cotteuses. Le recours
a un mandataire n’est pas obligatoire,
en particulier si la collectivité territo-
riale dispose des compétences en interne
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(a défaut, elle pourra recourir a un conseil
spécialisé dans le domaine).

Dans I’hypothése ot I'Inpi rendrait une
décision défavorable ala collectivité (en par-
ticulier si elle estime que la marque dépo-
sée ne présente pas de risque de confusion
avec son nom), celle-ci pourra exercer un
recours devant I'une des dix cours d’appel
compétentes en matiére de marque (5) en
fonction de sa domiciliation puis, le cas
échéant, d'un pourvoi en cassation (par les
parties ou par I'Inpi).

Par ailleurs, une collectivité territoriale
peut également déposer son nom a titre de
marque et ce, quand bien méme elle béné-
ficierait de la protection spécifique offerte
aux collectivités territoriales exposée ci-
dessus. Cela lui permettra notamment de
préserver une margue contenant un logo
(sila collectivité a fait le choix du market-
ing territorial), d’avoir une protection a
I'international, voire de monnayer l'auto-
risation d’utiliser son nom pour identi-
fier des produits vendus sous licence
(merchandising).

En matiére de marketing territorial, il
conviendra de prendre en compte dans
le choix d'une nouvelle marque ou slogan
les dispositions de la loi dite « Toubon» du
4 aolit 1994. Cette loi rappelle que la langue
francgaise est celle des services publics. La
jurisprudence permet quant a elle aux
collectivités un usage de I'anglais (ou par
extension de toute autre langue étrangere)
uniquement dés lors qu'il est justifié par
I'absence d’équivalent en francais (6).

LA SURVEILLANCE EN LIGNE
COMME COMPLEMENT UTILE
En raison de la place centrale qu’occupe
aujourd’hui internet, il est recommandé
aux collectivités de compléter la surveil-
lance de marques par une surveillance en
ligne, afin d'y détecter d’éventuels usages
abusifs du nom des organismes publics.
En France, l'attribution des noms de
domaine avec une extension «.fr» est gérée
par I'’Association francaise de nommage
internet en coopération (Afnic). En prin-
cipe, I'Afnic ne procéde a aucun contrdle
préalable et suit ce principe du «premier
arrive, premier servi». Cependant, les per-
sonnes morales de droit public disposent
de mesures de protection leur permettant
de s'opposer a certaines réservations de

Droits : La Gazette des Communes

mg-plasseraud@mg-plasseraud.com
mg-plasseraud.com
+33 184805363

Marie-Gabrielle
Plasserau

Avocats


https://www.lagazettedescommunes.com/891631/comment-proteger-lidentite-territoriale%e2%80%89/

| REFERENCES

+Loi n°2014-344 du 17 mars 2014, art. 73.
| +L0in°2011-302 du 22 mars 2011.
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| art.L.711-3,1,9°etart. L.712-2-1.

noms de domaine qui portent atteinte &
leurs droits antérieurs sur leur nom. Ces
mesures sont notamment destinées a lutter
contre le «cybersquatting».

Ainsi, le nom des collectivités est pro-
tégé par le droit applicable aux noms de
domaine (7), prévoyant que «l’enregistre-
ment d’'un nom de domaine identique ou
apparenté a celui de la République fran-
caise, d’'une collectivité territoriale oud’'un
groupement de collectivités territoriales,
oud'uneinstitution ou service public natio-
nal ou local, est interdit sauf si le deman-
deur justifie d’'un intérét légitime et agit
de bonne foi» (8).

Ainsi, 4 I'instar des entreprises privées,
les collectivités territoriales peuvent étre
la cible de réservations abusives de noms
de domaine par des tiers. De telles usurpa-
tions peuvent étre particuliérement dom-
mageables, 4 la fois pour la collectivité ainsi
que pour I'internaute qui peut étre induit
en erreur sur la nature officielle d'un site
internet.

De plus, afin d’étre alerté deés la réser-
vation abusive de noms de domaine par
des tiers, il est possible de mettre en place
une surveillance automatisée en ligne par
I'intermédiaire d'un prestataire spécialisé
enveille internet, portant surla réservation

JURIDIQUE

de noms de domaine postérieurs similaires,
voire en complément sur le contenu méme
des sites internet.

LES BONNES PRATIQUES

ET LES AXES DE DEVELOPPEMENT
Au-dela dela protection du nom des collec-
tivités, bien d’autres éléments concourent
a enrichir I'écosystéeme de l'identité des
territoires.

Les indications géographiques identi-
fient ainsi les produits originaires d'un
terroir spécifique auquel, avec les modes
de fabrication ancestrauy, ils doivent leur
«typicité». Les organismes professionnels
de défense et de gestion (ODG) de I'indica-
tion géographique (comme le comité inter-
professionnel des vins de Champagne ou
I'ODG porcelaine de Limoges) jouent un
role central dans le systéme des indications
géographiques. Or les collectivités sont
directement concernées par ce sujet qui
concourt a l'attractivité de leur territoire.

A cet égard, la France fait figure de pré-
curseure en ayant introduit en droit fran-
cais les indications géographiques indus-
trielles et artisanales (IGPIA) avec la loi
«Hamon» de 2014 (9), alors qu'au niveau
européen un réglement ne sera adopté que
prochainement sur ce sujet, a la suite de
l'accord provisoire du Conseil de 'Union
européenne et du Parlement européen
intervenu le 2 mai (10).

Ainsi, a I'instar des indications géo-
graphiques dans le domaine alimentaire
ou vitivinicole, les IGPIA permettent
de reconnaitre une qualité déterminée
d’un produit industriel ou artisanal qui

est attribué a son origine géographique.
On citera en exemple la Porcelaine de
Limoges (homologuée «IGPIA» en 2017), la
Charentaise de Charente-Périgord (homo-
loguée «IGPIA» en 2019) ou le Linge basque
(homologué «IGPIA » en 2020).

Les collectivités territoriales peuvent
également s'appuyer sur I'’Agence du patri-
moine immatériel de I'Etat (Apie), créée
en 2007 (11) et qui gére, depuis fin 2015,
le portefeuille de marques de I'Etat. Cette
agence dispense des conseils aux collecti-
vités territoriales en matiére de propriété
intellectuelle.e

(1) Le Conseil d’Etat expose, dans son « Guide des outils
d’action économique» (édition 2022-2023), que les actifs
immatériels publics sont aujourd‘hui pleinement considérés
comme des facteurs de compeétitivité et de croissance

(cf. fiche n°8 relative aux marques publiques).

(2) Loi n®2014-344 du 17 mars 2014, art. 73.

(3) Code de la propriété intellectuelle, art. L.711-3, I, 9°.
(4) Code de la propriété Intellectuelle, art. L.712-2-1.

(5) Bordeaux, Fort-de-France, Lille, Lyon, Marseille, Metz,
Nanterre, Nancy, Paris et Rennes.

(6) Voir, par exemple, CE, 22 juillet 2020, reg. n°435372,
s'agissant du slogan «Let’s Grau».

(7) Loi n°2011-302 du 22 mars 2011.

(8) Code des postes et des communications électroniques,
art. L.45-2.

(9) Loi n°2014-344 du 17 mars 2014 relative

2 la consommation, dite Loi «<Hamon».

(10) A lire sur: tinyurl.com/2mx9akfd

(11) Arrété du 23 avril 2007 portant création d'un service
a compétence nationale dénommé «Agence du patrimoine
immatériel de l'Etat».
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